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Introduction

Source des donnees

Enquete sur les pratiques culturelles des Quebecois du MCC

Cinq enquetes effectuees depuis 1979; la derniere enquete a ete realisee en
1999 (20 ans d'observation)

«Dechiffrer la culture au Quebec: 20 ans de pratiques culturelles (1979-1999),
Publications du Quebec. printemps 2004

Prochaine enquete: travail terrain en cours et premiers resultats aI'automne
2004
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Introduction

Dimensions territoriales considerees:

La nouvelle ville de Longueuil

La Monteregie
La Communaute Metropolitaine de Montreal

- -
-~ -~-

C'~'II_... . •.

Saint-Lam
Le Moyne
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Plan de la presentation

1. Les equipements culturels

2. La lecture.

3. Les sorties et les festivals

4. La participation aux activites culturelles citadines et aux activites culturelles en

general

5. Les pratiques engagees

6. Le vieillissement des publics, ensemble du Quebec

7. Le declin des pratiques du type classique, ensemble du Quebec

8. Les baby-boomers et la demande culturelle, ensemble du Quebec

9. La participation en regions depuis 1979

10. La typologie des consommateurs culturels

11. Conclusion
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1. Les equipements culturels

Les equipements culturels sont per~us par la population de Longueuil
comme etant aussi accessibles qu'ils Ie sont par la population de
Montreal; la perception est differente dans Ie reste de la Monteregie

Longueuil dispose d'un parc d'equipements culturels typique des villes
de banlieue

Depuis 1979, la frequentation des etablissements culturels est, de fa~on

generale, ala hausse en Monteregie

Les institutions artistiques montrealaises exercent une forte attraction
sur la population de Longueuil (grands musees, arts d'interpretation)

Culru,..,
_t Communications
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Indicateur d'accessibilite aux equipements culturels , 1999
(b-lot eq. e, sane de s ctacle, musee, cinema, arc ives)

Reste Monteregie -4,2

Longueuil (nouveau)

Laval

Montreal (nouveau)

CMM

-6,00 -4,00 -2,00 0,00 2,00 4,00 6,00

.......- ... I~1oyelme qu6b'
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L'accessibilite aux equipements culturels telle que per~ue par
la population, 1999
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n l 120 L0 IiIII II ill • ..
CMM

Moulreal
Laval

Lougueull Resle

(uouveau) (nouveau) Morlleregle

C D'bholheque publique 93,2 91,9 92,8 96,4 92,4

,~Cincrna 87,2 85, I 87.5 95,9 81,3

o Salle de spectacle 70,3 69,7 7\,0 72,3 66,0

.Musee ou centre d'expositlou 50.2 S7,2 50,8 49,9 49,9

oCentres arch, yes 34, S 4 1,7 30,4 31,4 32,9

I

~Iement caracteristique de Longueuil: la population per~oit la bibliotheque publique et les salles de cinema comme lui etant
un peu plus aocessibles que la population d'ailleurs dans la CMM et dans Ie reste de la Monteregie,

Element caracteristique de Montreal: la population per~oit les musees et centres d 'exposition ainsi que les centres d'archives
comme lui etant plus accessibles que la population d'ailleurs dans la CMM.

Cult"""
et Commu';Ic.rtlon~

Quebec H -
7

DirecnOl1 de lu recherche
et de lu .~tut;.~nque



Taux d'equipements culturels par 100 000 habitants et par
100 km2; superficie et densite de la population des grandes

vilies en 2002

Ville Taux Taux Superficie en Densite de la Population en
d'equipements d'equipements km2 population au 2002
culturels par culturels par km2

100000 100 km 2

habitants
Gatineau 16,7 11,0 344,2 662,6 228052
Laval 17,6 25,3 245,4 1 436,0 352402
Levis 18,5 5,2 443,6 280,8 124 569
longueuil 19,7 27,7 273,9 1 408,0 385690
Montreal 20,5 74,6 503,8 3646,7 1 837072 ]

I Quebec 26,5 25,0 544,8 942,4 513 397
Saguenay 20,5 2,7 1 166,0 129,6 151 150
Sherbrooke 27,9 10,7 366,0 382,3 139938
Trois-Rivieres 27,7 12,1 288,5 438,3 126438

Moyenne 21,1 19,5 ~~ 924,0 3858708

Sources: Invenlaire 8S li6'UX culturels, 996, MCC; Slalisl" ues sur I"ndustrie du fl ISQ 2003; Repertoire des municipa I es, 2002, 'nistere des
A aires municipales du Sport et du loisir.

C..,t.....
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Quebec :1

Une forte~on d'equipemeots au km 2 aMontreal

La concentration des equipemeots culturets au m2 est plus Ellevee que la moyenne :.t Longueuil at it
Laval
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Repartition des equipements culturels dans les grandes villes
quebecoises

Equipement culturel
Institutions Lieux de Archives Bibliotheques Ecrans de Total
museales spectacle % cinema

% % % 0/0 %
Villes
centres
Montreal 14,1 21,0 2,4 14,6 47,9 100,0
Quebec 34,6 11,0 2,2 21,3 30,9 100,0
Sherbrooke 17,9 15,4 7,7 10,3 48,7 100,0
Trois- 28,6 5,7 5,7 14,3 45,7 100,0
Rivieres
Saguenay 19,4 19,4 6,5 35,5 19,4 100,0

Villes de
banlieue
Laval 8,1 4,8 1,6 17,7 67,7 100,0
Longueuil 3,9 6,6 19,7 69,7 100,0
Levis 21,7 4,3 43,5 30,4 100,0
Gatineau 15,8 21,1 2,6 26,3 34,2 100,0
Total 17,4 15,3 2,6 18,4 46,3 100,0
Sources: Inventaire des lieux culturels, 1996, MGG; Statistiques de I'induslrie du film, ISO, 2003: Statistiques sur les bibliotMques

DubliQues. MGG 2001' EnQuete sur les institutions museales MGG 1998.

Plus grande diversite des equipements dans Ies villes centres

Importance des ecrans cinematograph- ues aLaval et aLongueuil
Cu'funI
.f Commun'~;rtlons
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,

Evolution de la frequentation des equipements culturels en
Monteregie, 1979 · 1999

I
Equipement culturel Annees

1'979' 1983 1989 1994 1999,
% % % % %

Bibliotheque publique 24,4 31,1 28,1 39,2 40,6
Librairie 45,1 53,0 60,8 62,2 62,5
Salon du livre 11,8 17,5 12,2 11,0 11,0
Musee d'art 20,6 19,6 26,6 22,1 27,7
Autre musee 12,4 21,9 17,8 16,5 18,9
Site et monument historique 32,7 31,5 37,5 32,S 39,1
Galerie d'art 18,5 21,9 22,2 16,7 18,8
Salon des metiers d'art 43,1 53,2 30,8 19,2 22,9
Centre d'archives n,d.. n.d. 10,8 6,7 8,7

Culture
et CommunicatIons

Quebec mil
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Indicateur de frequentation des etablissements du livre, 1999
(biblio he,que p b ique, ib airie, sale -u rvre),

Reste Monteregie

Longueuil (nouveau)

Laval

Montreal (nouveau)

CMM

-0,9

1,5

1,5

-2,00 -1,00 0,00 1,00 2,00

CUlture
<Of CommunlciJtlon~{"'\. Ab HI

'<..u~. ec 0 .

~-... IMoyenne quebecoise I
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Indicateur de frequentation des etablissements du patrimoine, 1999
(mus' as da. ,au es m s'es si es Ie 0 uments, elen es d'a c ives)

Reste Monteregie -1,5

Longueuil (nouveau) 1,3

Laval

Montreal (nouveau)

CMM

-2,00 -1,50 -1,00 -0,50 0,00 0,50 1,00 1,50 2,00

.....- .. IMoyenne quebecoise

Culture
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La frequentation des equipements culturels, 1999

60-

50
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I
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I
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Reste
CMM Montreal Laval Longueuil

Monteregie

-Librame 64,4 66,1 62,6 67,1 58,2

DB ibliotheque publique 41,6 42,5 36,6 49,4 36, I I

OSite et monument 40,5 39,S 38,3 43,8 36,0

OMusee dian 35,8 40,0 37,1 36,2 23,5

-Autre musee 21,4 22,8 21,\ 25,0 15,9

OSalon du lIvre 15,3 18,2 13,3 12,3 10,2

I_Cenlre d'archl ves 9,8 11,8 6,1 11,1 7,6

Element caracteristique de Montreal: une plus grande frequentation des Iibrairies, des bibliotheques publiques et des
salons du livre

Element caracteristique de Longueuil: une plus grande frequentation des librairies et des bibliotheques pUbliques

Les equipements culturels sont moins frequentes dans Ie reste de la Monteregie qu'a Montreal et qu'a Longueuil

eu/to..,
et ,Commonlcirtlon$

Quebec QI~
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La frequentation des grands musees, 1999

Proportion de la population des grandes villes qui a frequente I'un ou I'autre des deux grands
musees de Quebec, I'un ou I'autre des deux grands musees de Montreal ou Ie Musee canadien des

civilisations aGatineau, 1999
Ville Musees de Quebec1 Musees de Montreal 2 Musee canadien des

civiltisations
% % %

Quebec 48,8 5,4 4,8
Levis 43,8 6,6 5,7
Trois-Rivieres 27,7 14,3 10,9
Sherbrooke 27,7 17,3 5,1
Longueuil 13,9 24,4 9,3
Laval 14,4 20,0 9,9
Montreal 11 ,9 I 27,8 9,6, I

I Gatineau 7,2 5,2 46,6
Saguenay 15,5 3,2 5,4
1 Musee national des beaux-arts du Quebec et Musee de la civilisation
2 Musee des beaux-arts de Montreal et Musee d'art contemporain

Culture
et Communication.

Quebec. U
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2. La lecture

La lecture est ala hausse en Monteregie alors qu'elle a connu une
baisse dans I'ensemble du Quebec

Les taux de lecture, en 1999, sont plus eleves a Longueuil que dans les
autres villes de la CMM

Les hebdos regionaux ont plus d'importance en Monteregie qu'a
Montreal et qu'a Longueuil

C...ttur"
"r Com.m...nlcatlons

Quebec ::
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Evolution de la lecture en Monteregie, 1979 · 1999

La lecture regul'iere Annees Ratio 1999/1979
1979 1983 1989 1994 1999 Le Quebec

% % % % %
Quatidiens 71,5 75,1 78,1 75,7 75,1 93,5
Revues au magazines 48,6 65,5 61,0 64,8 57,9 100,5
Livres 448 507 572 549 546 956

Culture
.t Commun~lons

Quebec D
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Taux de lecture, 1999

%

90,0

80,0

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

Cultu",
et Communlcirllons

Quebec

_Quotidiens

Hebda

o Revues ou magazines

71,8

47,1

56,3

56,3

Mmtreal
Laval

Longueuil Reste

(nouveau) (nouveau) Manteregie

71,0 72,3 77,8 69,3

37,7 48,8 54,7 65,7

54,2 62,2 60,1 56,8

58,6 55,3 60,9 51,6
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3. Les sorties et les festivals

Les sorties sont de plus en plus generalisees parmi la population

La croissance des sorties ne s'est toutefois pas manifestee dans Ie cas des sorties du
type plus classique

II y a une plus grande diversite des sorties a Longueuil que dans les autres villes de la
CMM et que dans Ie reste de la Monteregie

Les sorties de la pORulation de Longueuil s'apparentent davantage a celles de la
popul,atjo~ de Montreal qu'a celles de la population de Laval ou a celles du reste de la
Monteregle

• Le cinema occupe une place privilegiee dans les sorties de la population de Longueuil

La population de Longueuil et de Laval va habituellement aMontreal pour ses sorties

La participation aux festivals est plus faible a Longueuil qu'a Montreal; toutefois} elle y
est plus elevee qu'a Laval et que dans Ie reste de la Monteregie

Culture
et Communication.

Quebec:'
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L'assistance aux spectacles selon les regions,
1979 · 1999

80,0

70,0

60,0

50,0

0/0 40,0

30,0

20,0

10,0

Laval,

Montreal Lanaudiere, Monteregie

Laurentides

1979 62,7 62,7 55,8

.1983 54,4 56,4 64,3

01989 66,0 64,6 59,1

0 1994 59,4 64,7 67,5

BJ 999 70,1 71, I 70,9

Stabilite de I'assistance au theatre en saison
Baisse de I'assistance au theatre d'ete
Baisse de I'assistance au concert de musique c1assique, notamment aLaval et dans Lanaudiere
Baisse de I'assistance aux concerts de musique populaire, notamment aMontreal et aLaval
Baisse de I'assistance aux spectacles en danse

19
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Indicateur de diversite des sorties, 1999
Theatre, concert classique, concert pop, spectacle musical, danse, humour, cinema

Reste Monteregie

Longueuil (nouveau)

Laval -0,4

Montreal (nouveau)

CMM

1,4

-0,50 0,00 0,50 1,00 1,50

Culture
d Communications

Quebec DU

~........ [ Moyenne quebecoise

20
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Taux de differentes sorties, 1999

Activites CMM Montreal Laval LongueuiJ Reste de la
Monteregie

Theatre en saison 30,8 31,6 28,5 34,0 27,0
Theatre d'ete 14,3 12,5 17,7 13,4 16,7
Concert classique 15,4 18,0 12,4 17,5 7,8
Opera 10,0 12,1 8,5 9,6 5,3
Comedie musicale 11,8 12,6 8,8 10,2 8,6
Concert rock 13,7 14,0 10,4 11,8 11,4
Concert jazz 7,5 9,2 5,2 7,1 5,3
Concert western 1,7 1,4 2,3 0,9 1,9
Concert 6,2 5,6 4,7 6,2 7,5
chansonnier
Groupe ou artiste 8,3 7,0 8,7 7,9 10,4
populaire
Chant choral 16,1 16,9 14,1 20,6 15,8
Danse classique 6,4 7,9 5,7 5,8 4,5
Danse moderne 6,5 7,5 4,8 6,8 4,1
Danse folklorique 2,6 2,5 2,5 4,3 3,5
Humour 23,3 21,5 24,3 18,5 29,2
Cinema 75,5 72,9 72,7 80,4 72,4
Tous spectacles 71,1 70,1 70,1 70,2 71,2

Festivals 53,2 59,8 40,2 51,4 43,7
Match sportif 35,4 35,4 32,1 35,5 31,6

I Les donnees en caractere gras sont statistiquement differentes de eel'les en earactere italique

Longueuil et M,on 'al ont des
pr fils s"milaires 'en ter as de
sorties,: caractere plus classique
(theatre en s,aison, concert
class·que)

Importanoe u cinema a
ongueuil

Dans lereste de la Montere ieJ ~a

cult re indus ielle abben une
plus ,grand,e audience ( umourI

s ectac1es d'artistes ou de
groupes populaires)

Cultu,..
et Communlcatlon$

Quebec
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Le centre ville de Montreal domine Ie marche du spectacle de
toute la couronne montrealaise

Le centre v'lIe
de o'ntreal est
lie lie· habituell
d'assistance

aux spectac:le, c

our pius de
:80% des

spectateurs de
la,valet de
Long euil

o 10 20 km
I~_~I~~I

Culture
et Communications

Quebec:O
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L'assistance ades spectacles lars de festivals, 1999

0,1

Elle ,est p'lus
faible it Laval

et dans Ie
reste de la
onleligie

C1es a
Montreal que

la partie pation
aux festivals
est la plus

forte.

3,002,00

1,7

1,00

-.-..8 Moyenne quebecoise

0,00-1,00

-1,3

-2,00

-1,9

-3,00

Laval

CMM

Reste Monteregie

Montreal (nouveau)

Longueuil (nouveau)

Montreal, tout comme Quebec, est une ville de festivals

Montreal se distingue par ses festivals disciplinaires Gazz, humour, film).

CU'fu,...
et Communications

Quebec
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L'assistance aun spectacle lors d'un festival, 1999

I Festival CMM Montreal laval longueuil Reste de la
I Monteregie
Jazz, blues

,-
35,2 42,5 24,5 32,6 20,9

Western, country 5,6 4,9 5,8 6,7 7,2
Chanson 8,7 10,6 4,7 8,3 9,3
Humour 18,1 19,0 16,2 15,0 14,3
Autre festival culturel 13,6 15,4 7,5 15,7 12,1
Autre festival populaire 12.5 12,4 7,7 15,2 13,6
Cinema* 10,4 15,0 7,8 7,1 4,1
Total festival 53,2 59,8 40.2 51,4 43,7

- -

"If Assistance aune projection cinematographique lors d'un festiva du film

Les donnees en caractere ,g:ras sont statistiquement differentes de celles en caractere italique

Cultu....
et Communications

Quebec D
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4. Indicateur de participation aux activites culturelles citadines
et indicateur global de participation aux activites culturelles

La participation aux activites culturelles liees aux infrastructures
culturelles urbaines est plus elevee a Montreal et aLongueuil qu'a
Laval et que dans Ie reste de la Monteregie

La participation aux activites culturelles de faQQn globale (activites
citadines + autres activites) est p'lus elevee alAontreal et aLongueuil
qu'a Laval et que dans Ie reste de la Monteregie

La participation est plus faible dans I'arrondissement du Vieux­
Longueuil que dans ceux ou la richesse fonciere est plus elevee

cunu",
et Comm"nlcatJons

Quebecu '
25
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Definition des activites culturelle citadines

Les activites culturelles citadines sont celles qui sont relatives ala ville
comme lieu de services culturels offerts ala population. II s'agit des
activites se deroulant dans les lieux publics, par opposition aux activites
culturelles domestiques (20 activites). La participation peut toutefois s'etre
deroulee dans une autre ville que celie de residence

Les activites culturelles citadines sont mesurees apartir de quatre
indicateurs:

L'indicateur de frequentation des etablissements du livre
L1indicateur de frequentation des etablissements du patrimoine
L'indicateur de sortie
L'indicateur de participation aux festivals

Cultu....
lOt C-.munlca'tlons

Quebec::
26
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Participation aux activites culturelles citadines
(20 activites), 1999

Reste Monteregie -1,4

Longueuil (nouveau)

Laval

Montreal (nouveau)

CMM

1,9

i La partici,pation aux
activites culturelles
citadines est plus
intense a Montreal et a
Longueuil qu'a Laval
et que dans Ie reste de
la Monteregie.

-3,00 -2,00 -1,00 0,00 1,00 2,00 3,00

Culture
ef Communications

Quebec

~.......--. IMoyenne ,quebecoise
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Indicateur global de participation aux activites culturelles

L'indicateur global de participation aux activites culturelles regroupe, au
I total, 41 activites

III comprend :

la frequentation des etablissements culturels (bibliotheques, musees, sites et
monuments, centres d'archives, salons du livre, salon des metiers d'art)
les pratiques de lecture (quotidiens, magazines, livres)
les sorties (theatre, concerts de toutes sortes, danse, humour, cinema)
les pratiques engagees (pratiques en amateur, cours en art, benevolat,
philanthropie)

Culture
et Communications

Quebec::
28
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Indicateur global de participation aux activites culturelles,
(41 activites), 1999

Reste Monteregie

Longueuil (nou veau)

Laval

Mon treal (nouveau)

CMM

-1,0

1,7

C....,Tu,..,
"t Comm....nlcortlons("'\, b Illl'd,<-ue ec "

-1,50 -1,00 -0,50 0,00 0,50 1,00 1,50 2,00

29
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Variation de la participation selon les arrondissements

La participation aux activites culturelles est plus faible dans Ie Vieux­
Longueuil que dans Ie reste de la ville
Elle est plus intense dans les arrondissements au I'indice de richesse
fonciere est eleve

-} Oil -1,00 -1,~U 0,00 l,'ilU 2,'J~ J,JJO 4,00

I,}VI -L"_II

Indicateur de participation aux activites
culturelles citadines

Indicateur global de participation aux
activites culturelles

Culture
.t Communications

Quebec
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5. Les pratiques engagees

Les pratiques en amateur, Ie perfectionnement artistique et la philanthropie
culturelle sont plus developpees aMontreal et aLongueuil qu'a Laval et que
dans Ie reste de la Montereg ie

Les personnes qui s'adonnent a des pratiques en amateur ont une plus
grande diversite et une plus grande intensite de vie culturelle; elles
s'impliquent egalement davantage dans Ie developpement culturel et
communautaire

Culhm.
et Commun./catlon5

Quebec un
31
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- --

- -

Les pratiques engagees, aper~u general, 1999

Pratiques engagees CMM Montreal Laval Longueuil Reste de la

I Pratique artistique en
Monteregie

49,3 50,8 43,6 51,2 46,4 I
amateur
Cours en art 9,8 10,5 7,7 10,3 6,3
Membre de club culturel 9,0 10,3 3,4 7,2 7,3
Organisation d'activites 11,1 11,8 11,4 11,2 10,0
culturelles
Benevolat en general 29,2 27,6 29,0 34,4 29,6
Benevolat en culture 4,3 4,7 5,5 5,1 4,7
Don a un organisme 15,1 15,4 12,3 18,9 14,4 I

cultureI

Les donnees en caractere gras sont statistiquement differentes de celles en caractere italique

Culture
et Communications

Quebec
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La pratique artistique en amateur, 1999

I
I

55,0

50,0

45,0

%400,

35,0

30,0

49,3

CMM

50,8

Montreal

43,6

Laval

51,2

I

Longueuil

46,4

Reste
Monteregie

Culture
et ContmunicatJon-.s

Quebec BID

- -

. ,'..' -. . .
- . • " '! •

I • • " _. ~. • • • - , • •
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La pratique artistique en amateur, 1999

I

I Pratique artistique en CMM Montreal Laval Longueuil Reste de la
amateur Montereaie
Arts plastiques, artisanat 15,8 15,3 13,5 18,1 15,0
Chanter devant un auditoire 2,8 2,8 2,3 4,1 2,0
Jouer d'un instrument de 12,5 12,8 9,1 14,7 10,4
musique
Danse sociale 6,4 5,1 10,3 7,2 6,3
Danse folklorique, traditionnelle 2,2 2,2 3,0 2,7 1,7
Raconter des contes devant un 4,9 5,2 3,5 5,3 3,6
auditoire
Ecrire (journal, poemes, 15,5 18,5 14,4 10,9 10,7 I

roman ... )
Jouer dans une troupe 2,2 2,4 0,8 1,5 2,4
Faire de la photoQraphie 15.2 16,0 14,1 12,3 13,9
Faire du cinema de la video 60 65 43 63 73
Total 493 50.8 436 5-12 464

I
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Pratiques artistiques en amateur, sorties culturelles et
engagement communautaire

Les personnes qui s'adonnent ades activites artistiques en amateur sortent
davantage

Les pratiques en amateur favorisent I'insertion sociale et I'engagement dans la
societe, Plus les pratiques sont nombreuses, plus grand est I'engagement dans Ie
developpement commu nautaire

C..,lwr.
et Communications

Quebec nal

• Les amateurs cherchent ase perfectionner
lis adherent plus facilement aux mouvements et aux associations culturelles
On les retrouve davantage parmi les bemevoles
lis vont egalement organiser des activites artistiques ou culturelles dans leur milieu
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Le cumul des pratiques amateur avec les autres pratiques
culturelles en Monteregie, 1999

Taux d'assistance aux spectacles, au moins une fois au cours des douze derniers mois, selon Ie nombre d'activites
artistiaues Dratiauees en amateur*

100,0

80,0

60,0
0/0

40,0

20,0

Concert Concert Concert Concert
Cinema Theatre Danse Humour

classique rock Jazz chanson

• Aucune 71, I 34,3 9,4 24,6 9,7 9,2 4,8 5,9

DUne 78,2 36,0 10,5 26,5 12,2 10,2 3,5 7,6

• Deux ou plus 80,8 49,5 20,0 28,0 12,1 20,5 12,6 9,8

CulflJre
It"t Communications

Quebec P:
• Les taux son calcules pour les analeurs avant des pratiques hebdomadaire ou mensu Ie
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Le cumul des pratiques amateur avec les autres pratiques
culturelles en Monteregie, 1999

Taux de frequentation des etablissements culturels, au moins une fois au cours des douze derniers mois, selon
Ie nombre d'activites artistiques pratiquees en amateu'-'

80

60

% 40

20

0
BiblJOlheque

Salondulivre
mUnIcipale

• Aucune 35,2 9,8

CUne 41,3 9,3

• Deux ou Ius 53,5 16,4

Salon des Sile ou
Llbralrie Musee d'art Aulremusee Galene d'art

metiers monument

19,5 56,8 22,3 15,2 33,6 14,4

23,6 65,1 27,7 18,9 39,2 17,8

30,7 66,8 42,3 29,3 50,7 32,2

I_Aucune DUne Deux ou plus

Culture
et COtTtmunicaflons

Quebec::,

* Les taux sont calcules pour las amateurs ayant des prafiques hebdomadaire ou mensuelle
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Le cumul des pratiques amateur avec les autres pratiques
culturelles en Monteregie, 1999

Taux de pratiques engagees selon Ie nombre d'activites artistiques pratiquees en amateur*

45,0
40,0

35,0

30,0

%
25,0
20,0
15,0

10,0

5,0

Cours en art

• Aucune 2,8

DUne 7,8

.Deux ou Ius 20,S

Association

culturelJe

4,0

7,0

17,2

Organisation

d'activites

5,4

10,5

24,2

Benevolat

27,1

32,6

40,2

Mecenat

13,9

16,9

]9,5
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Las tauX soot ca!cules pour les amateurs ayant des pratiques hebdomadaire ou mensuelle

38
Diredion de 10 r~herche
et de 10 stotistique



6. Le vieillissement des publics, ensemble du Quebec

On observe un vieillissement du lectorat (quotidiens, revues et
magazines, livres)

Le public de certaines disciplines des arts d'interpretation
connait un vieillissement accelere

Cultu".
ef Communications unQuebeCnn
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Vieillissement du lectorat, ensemble du Quebec
(supports ecrits)

Age moyen du lectorat, 1989 - 1999

445- ,

428 43,3
- , 42,5

41,8 -

40,740,7- 398 40,5 I

I
,

-
I

-

r I I

~

Age moyen
46

44

42

40

38

36

Quotidiens Revues Livres

GJ 1989 1994 01999
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Vieillissement du lectorat, ensemble du Quebec
(supports ecrits)

• Les personnes agees d'aujourd'hui lisent davantage que celles des annees 70; en revanche,
les jeunes lisent moins (reduction des ecarts intergenerationnels et importance des
personnes agees dans Ie lectorat)

La baisse du lectorat se manifeste dans les groupes traditionnellement acquis a la lecture:
les jeunes, les etudiants et les personnes scolarisees

La lecture comme activite de divertissement subit la concurrence des activites de loisir que
sont la television, la musique, Internet, les sorties, les voyages

La lecture de Iivres a perdu de son importance comme moyen d'acces au savoir et comme
facteur de distinction sociale

L'ordinateur personnel, Ie multimedia et Internet s'ajoutent aux moyens traditionnels de
connaissance et modifient les rapports ala lecture

Cultu ....
et Communications
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Vieillissement du public des arts d'interpretation,
ensemble du Quebec

Age des publics en 1999

Concert New Wave

Concert Rock

Discotheque, salle de danse

Bar-Spectacles ••••••••••••

Match sportif

Spectacle de groupes populaires

Concert dejazz ou de blues

Danse moderne

Cinema

Theatre en saison

Concert Western

Ballet_•••••••••

Danse folklorique

Theatre d'ete

Concert classique

37,8

37,8

37,9

38,2

39,2

C,,'r,,",
et Comm"nlciltlon.

Quebec ,p

20,0 25,0 30,0 35,0 40,0 45,0 50,0
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Le vieillissement des publics, ensemble du Quebec, 1989 · 1999

Vlelll ment accilili de certai Ics de 1989 j 1999. rob eme de Ia relltve
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Vieillissement de la population: 2,2 ans oVjeillissement des publics
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Vieillissement du public des arts d'interpretation,
ensemble du Quebec

• Difficulte de re ouvellement du public dans IS discipl"nes, plus traditionne es (Ies

jeul .es sont absents)

I - Changeme tans e pattern es sort es culturelles:: echerche e div,ertlssement et

de s,ociab·Jte:

Augmentation de I'auditoire des spectacl'es offerts par I'lindustrie (humour, festivals) et

stagnation de I'auditoire des compagnies artistlques

Daminanoe des valeurs de divertissement et de 50ciabil~e dans les sorties des jeunes

Cultunr
ef Communications

Quebec'
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7. Declin des pratiques du type classique,
ensemble du Quebec

Declin, depuis 1989, des pratiques du type c1assique dans la

popu lation en general

Ce declin est plus accentue chez les etudiants et I'elite que dans Ie

reste de la population

Le renouvellement des pratiques s'effectue selon un modele de

consommation encourage par Ilindustrie

Cultur~

~ Cornmunlc.tlon~

Quebec'
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Indicateur de participation aux activites culturelles
du type classique, ensemble du Quebec

Cet indicateur est construit apartir d'une vingtaine d1activ'tes differentes : I!a lecture de quotidiens, de

revues ou de mag~ines, de livres, lafrequentation die la btbliotheque pubJique, du musee d'art, des

autr,e,s musses, des sites et monuments histor'ques, des galeries d'art, des salons du livre, des salons

des metiers d'art, reroute musicale, I'achat dl,aauvres d'art et des metiers d'art la ~requentation du theatre

d'ete, du theatre en saison, du ooncert classique, du concert popUlaire, des spectacles de danse

classique, modeme et folklorique.

Chacune des variables representees par oes activites a,ste dicho 'omisee selon que Ie rE3pondant

pratiquait au non ,cette ac 'vite. Elles ant ete standard'sees par la suite.

L'indicateur represente la somme des scores standardises des vingl variabl,es.

Cu/tur.
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Le declin de la culture de type classique, ensemble du Quebec

Indicateur de participation aux activites culturelles du type
c1assique, 1979 - 1999 (construit apartir de 20 activites)

6,70 .------ 1989: sommet
dans a

6,60 pa cipa ion

6,50 culturelle

6,40

6,30

6,20
6,17

6,10

6,00

1979 1983 1989 1994 1999
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Le declin de la culture classique, ensemble du Quebec

Indice de participation a20 activites culturelles de type
c1assique des etudiants et de I'elite, 1979 - 1999

0,14

0,60

Q)
c
c
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1,20

1,00

0,80

0,60

0,40

0,20

0,00 -f---------.----------r---------.-----,;-----------,

1979 1983 1989 1994 1999
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Moyenne quebecoise = 0 ~Etudiant -·-.-Elite

48
Dire(1ion de la r«herche
et de la ~'Ialislique



- --

t-

8. Les baby-boomers et la demande culturelle,
ensemble du Quebec

Depuis 1979, on assiste aune reduction des ecarts intergenerationnels

dans les pratiques culturelles

Le profil de la consommation culturelle est different chez les baby-boomers

et chez leurs enfants:

Les baby-boomers forment un segment important du public des institutions

culturelles

Les enfants des baby-boomers forment un segment important du marche des

industries culturelles
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Reduction des ecarts intergenerationnels
dans les pratiques du type classique, ensemble du Quebec
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Poids des baby-boomers dans la demande institutionnelle,
ensemble du Quebec

,7

,8

5,0
4,5

4,0

3,5

3,0

7,0

6,5

Indice de participation aux activites culturelles du type c1assique et du
type industriel selon rage, 1999 ---~......--------
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Segmentation du marche de la culture selon les generations,
ensemble du Quebec

• Les jeunes sont de plus en plus attires par la culture industrielle et de moins en moins par la
culture classique

Les baby-boomers forment maintenant Ie segment Ie plus important de la clientele des
institutions artistiques et culturelles: changement historique dans la demande culturelle

Poids des g!mupes d'age sur Ie marche de la
culture de type classiQlue

CUlture
et Communications

Quebec LUi 0

Poids des groupes d'age sur Ie marche de la
culture de type industriel
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9. La participation en regions depuis 1979

• Les regions eloignees sont de plus en plus distantes du reste du Quebec;

elles accusent un retard par rapport aleur situation de 1979

Les regions de I'ouest, l'Estrie et la Monteregie notamment, ont fait des

progres appreciables au cours de la decennie
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Mauricie- BOis-Francs

Outaouais

Montreal

Laval, Laurentides, Lanaudtere

Cote-Nord

Monten~gie

Abitibi-Temiscammgue

Capitale- Nationale

C haudl ere- Appa laches

G aspesle- Bas-Sa i n t- Laurent

Saguenay- Lac-Saint-Jean

15

Moyenne quebecoise = 0

10,2 Estne

105o-5

Ecart ala moyenne quebecoise

-20,7

-25 -20 -15 -10

Un developpement inegal de la participation selon les regions,
1979-1999
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10. La typologie des consommateurs culturels quebecois (1999)

Environ 40 % de la population a une vie culturelle diversifiee (Ies inconditionnels, les

engages et les humanistes)

Le tiers de la population a des contacts plutot reduits avec la culture diffusee par les

institutions et les industries culturelles (Ies absents)

• Le tiers de la population cherche plutot Ie divertissement dans ses activites culturelles

(Ies fetards)

ALongueuil, la proportion des absents de la culture est plus faible que dans la CMM

et que dans Ie reste de la Monteregie

ALongueuil, Ie public des institutions culturelles (Ies humanistes) est plus nombreux

que dans la CMM et que dans Ie reste de la Monteregie
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La typologie des consommateurs culturels quebecois (1999)

La typologie a ete construite apartir d'une quarantaine d'activites culturelles

differentes:

La frequentation des etablissements

La lecture reguliere (quotidiens, revues et magazines, livres

L'ecoute reguliere de la musique;

Le sorties culturelles de toutes sortes

Les pratiques engagees (pratiques scientifique et artistiques en amateur,

perfectionnement en art, adhesion aune organisation culturelle, organisation d'activites

culturelles dans son milieu, benevolat et philanthropie culturelle)

L'achat d'CEuvres d'art, I 'achat d'CEuvres des metiers d'art, l'achat de disques, I'achat de

livres, la location de videocassettes, Ie surfing dans Internet

L'indicateur global de diversite dans la participation est construit apartir des

memes activites que celie qui ont forme la typologie
Culture
~t Communicaf/onJ

Quebec I
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Les types de consommateurs culturels et I'indicateur global de
diversite dans la participation, ensemble du Quebec, 1999
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Les types de consommateurs culturels

L'engage: il organise des activites culturelles dans son milieu; il fait partie de clubs ou
d'associations artistiques et culturelles; il cherche ase perfectionner en suivant des cours en art;
iI fait du benevolat dans Ie domaine de la culture et s'adonne ades pratiques artistiques ou
scientifiques en amateur. II est surtout de sexe feminin, assez jeune (40 ans), fait partie de la
population active ou est aux etudes. II a une scolarite post-secondaire.

L'inconditionnel: il assiste abeaucoup de spectacles: ades spectacles d'humour, au concert
c1assique et au concert de musique populaire; il voit des spectacles dans les bars-spectacles, il
va au cinema et court les spectacles presentes lors de festivals. II est surtout de sexe masculin,
assez jeune (38 ans), fait partie de la population active. II a une scolarite post-secondaire.
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Les types de consommateurs culturels (suite)

Le fetard: il aime les sorties au cinema, aux spectacles dans les bars-spectacles et frequente les
discotheques. II visionne souvent des videocassettes, participe aux festivals et ecoute souvent
de la musique. On y retrouve un peu plus d'hommes que de femmes. Avec 34 ans, iI est Ie plus
jeune de taus les types. 11 fait partie de la population active mais on y retrouve une proportion
plus grande que la moyenne d'etudiants. La scolarite de ce type correspond acelie de la

I moyenne. C'est Ie type qui compte Ie plus grand effectif.
I

L'humaniste: il frequente les etablissements du patrimoine (musees, galeries, salons des metiers
d'art sites et monuments); il assiste ades spectacles musicaux (opera, operette, comedie
musicale ... ); il achete plus souvent que les autres des CEuvres des metiers d'art. II a egalement
un penchant prononce pour la lecture et la frequentation des etablissements du livre. On Ie
retrouve aussi au concert classique, au theatre. II est surtout de sexe feminin, plus age que la
moyenne (49 ans), il fait partie de la population active et est Ie plus scolarise. On y retrouve geu
de jeunes.
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Les types de consommateurs culturels (suite)

L'absent: comme son nom rindique, il sort tres peu et sa participation a la vie culturelle est
limitee. II ecoute davantage la tele et la radio que les autres. On y retrouve autant d'hommes que
de femmes. Ce type est Ie plus age (52 ans). On y retrouve une bonne proportion d'inactifs. C'est
Ie moins scolarise de tous les types.
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Les types de consommateurs culturels, 1999
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En conclusion

La population de Longueuil a une vie culturelle qui est aussi sinon plus intense et plus
diversifiee que celie de Montreal. Les pratiques culturelles de 1a population de
Longueuil ressemblent beaucoup plus a celles de la population de Montreal qu'a
celles de la population de Laval

Des differences appreciables existent en Monteregie selon que I'on habite Longueuil
et Ie reste de la region

Longueuil se distingue sous plusieurs aspects par des taux plus eleves de pratiques
culturelles

• Des differences existent cependant sur Ie territoire municipal de Longueuil; la vie
culturelle est plus intense et diversifiee dans les arrondissements plus riches

La population de Longueuil constitue un apport important aux publics des institutions
culturelles de Montreal
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